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SONDAGEM DO CONSUMIDOR INTENGAO DE VIAGEM

METODOLOGIA

A Sondagem do Consumidor - Intencdo de Viagem é
elaborada com base nos dados coletados numa pesquisa
mais ampla, denominada Sondagem de Expectativas do
Consumidor, levada a efeito pelo Instituto Brasileiro de
Economia (IBRE), da Fundagdo Getulio Vargas, a qual abar-
ca uma amostra de mais de 2000 domicilios nas seguintes
cidades brasileiras: Belo Horizonte, Brasilia, Porto Alegre,
Recife, Rio de Janeiro, Salvador e Sao Paulo. Tal pesquisa é
realizada por meio de contato telefénico.

A Sondagem do Consumidor - Intencdo de Viagem,
elaborada pela FGV e o Ministério do Turismo, retrata a
expectativa das familias brasileiras de consumir os servigos

relacionados ao turismo nos préximos seis meses.
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A série histérica de set./2005 a dez./2009 estd disponi-
vel na edicdo de dez./2009 e as demais, na edi¢do dez./2011
da Sondagem do Consumidor - Intencdo de Viagem, no
site do Ministério do Turismo. As séries com segmenta-
cao (renda familiar, faixa etdria, grau de instrucao, local
de residéncia e género dos respondentes) foram iniciadas
a partir de janeiro de 2008 (inclusive). A coleta de dados
para a edicdo de abril/2012 foi realizada entre os dias 2 e
20 deste més.
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telefone (21) 3799-5675.
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SONDAGEM DO CONSUMIDOR INTENGAO DE VIAGEM

SEGMENTACAO
RENDA FAMILIAR

A sondagem de abril/2012 revela elevada intencédo positiva
de viagem principalmente na faixa superior de renda familiar
(acima de R$ 9.600), registrando 45,1% de assinalagdes, que
correspondem a quase o triplo das respostas daqueles com
renda na segmentacdo de R$ 2.101a R$ 4.800 (15,3%) e 0 quin-
tuplo da faixa de renda inferior, até R$ 2.100 (9,3%). Compa-
rativamente a mar¢o/2012, o intervalo de renda de R$ 2.101 a
R$ 4.800 foi o Unico a apresentar reducdo na intencdo positi-
va de viagem, enquanto que os demais registraram elevagao.
Predominam, entre os pesquisados com maior renda familiar,
propdsitos de viajar para o exterior, embora se tenha apurado
decréscimo nesse sentido de marco para abril (de 61,1% para
57,5%, respectivamente). Contrariamente, nas demais faixas,
sobressaem intencdes de viagem pelo Brasil, com percentuais
variando de 60,0% (intervalo de R$ 4.801a R$ 9.600) até 94,8%
(faixa até R$ 2.100).

Quanto ao meio de transporte, em todos os intervalos de
renda, predomina, em abril/2012, o propdsito de realizagcdo de
viagens aéreas em relacdo aos demais tipos de deslocamento
(embora em percentuais inferiores aos apurados em marco),
com indices variando de 38,9% (faixa inferior) até 79,6% (seg-

mentacdo superior de renda). A seguir, destaca-se a decisdo
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de deslocamento por automével para os entrevistados das
trés faixas superiores a do intervalo até R$ 2.100. A decisdo
de utilizagdo de 6nibus decresce significativamente: de 32,1%
(faixa até R$ 2.100) a 1,2% (renda familiar acima de R$ 9.600).
No que tange aos meios de hospedagem, a opc¢do de ho-
téis ou pousadas sé nao prevalece sobre as demais na faixa de
renda familiar mais baixa (13,6% de assinalag¢des), sendo apu-
rados percentuais mais elevados nas segmentacdes superiores
de renda: R$ 2.101 a R$ 4.800 (53,2%), de R$ 4.801 a R$ 9.600
(68,9%) e mais do que R$ 9.600 (84,8%, constituindo o mais
elevado percentual da série histérica concernente a esse inter-
valo de renda). As casas de parentes e/ou amigos também sdo
relevante decisdo de estada, principalmente nas faixas de ren-
da até R$ 2.100 (74,2%) e de R$ 2.101a R$ 4.800 (39,9%). As re-
sidéncias préprias ndo correspondem a opg¢ao de hospedagem
muito significativa (em termos percentuais), variando de 2,5%
(faixa de renda maior do que R$ 9.600) a 6,3% (segmentacao
de renda até R$ 2.100). Os percentuais referentes as residén-
cias alugadas apresentam comportamento semelhante e sao
ainda menos expressivos, variando de 1,0% (renda superior a

R$ 9.600) a 5,9% (renda inferior a R$ 2.101).
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FAIXA ETARIA

No confronto entre as sondagens de margo e abril/2012,
detectou-se diminui¢do na intencdo positiva de viagem
entre os pesquisados menores de 35 anos (de 23,8% para
20,2% de assinalagdes) e na faixa etdria entre 45 e 60 anos
(de 26,2% para 25,9%), enquanto que se verificou incre-
mento tanto na dos respondentes com idade entre 35 e 44
anos (de 22,8% para 25,3%) quanto na de mais de 60 anos
(de 25,7% para 28,5%). Por outro lado, em abril do ano em
curso, o percentual de intencdes de nao viajar nos proxi-
mos seis meses variou do minimo de 65,0%, relativo aos
entrevistados mais idosos, ao maximo de 74,7%, entre os
pesquisados mais jovens.

Predominam, em abril do ano em curso, inteng¢des de via-
gens domésticas a serem realizadas nos préximos 6 meses
em trés faixas etdrias: 75,7% de indica¢des na inferior a 35
anos, 69,1% na daqueles entre 35 e 44 anos, € 49,9% para
aqueles entre 45 e 60 anos. Para os que possuem mais de
60 anos, o percentual dos que manifestaram intencao de
viajar para o exterior (48,5%) quase se iguala ao dos que
pretendem viajar pelo Brasil (48,1%).

A preferéncia por viagens aéreas supera amplamente as

demais op¢des de transporte, variando de 64,0% de indi-
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cacdes, entre os menores de 35 anos, até 74,0%, entre os
maiores de 60 anos. Em segundo lugar, a escolha de deslo-
camento recai sobre o automével, com percentuais bastan-
te inferiores, variando de 17,1% (respondentes de 45 a 60
anos) a 27,8% (entrevistados mais jovens). As assinala¢des
referentes as viagens de 6nibus sdo ainda menores, varian-
do de 1,2% (pesquisados menores de 35 anos) a 7,7% (os da
faixa de 35 a 44 anos).

Detectou-se, na pesquisa de abril/2012, que o hotel ou
pousada continua sendo o preferido pelos entrevistados,
em todas as segmentacdes etarias, cabendo ressaltar que,
comparativamente a marc¢o, houve indicagdo de maior pre-
feréncia por este meio de hospedagem nas seguintes fai-
xas de idade: até 35 anos (de 58,6% para 58,8%), de 35 a 44
anos (de 70,5% para 72,8%) e de 45 a 60 anos (de 66,6%
para 74,5%, estabelecendo nivel recorde da respectiva série
histdrica); por outro lado, no intervalo daqueles com mais
de 60 anos observou-se declinio (de 72,9% para 71,4%). A
segunda opcao, registrada na atual sondagem, é de estada
em casa de parentes e/ou amigos, mais evidenciada entre
os de faixa etdria até 35 anos (37,1%) e menos entre nos

respondentes entre 45 e 60 anos (20,0% de assinalagdes).
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SONDAGEM DO CONSUMIDOR INTENGAO DE VIAGEM

GRAU DE INSTRUCAO

A pesquisa de abril identificou que os mais elevados indi-
ces de intencado positiva de viagem nos préximos seis meses
foram registrados nos dois intervalos referentes aos mais
elevados graus de instrucdo: pés-graduacgao (42,4% de assi-
nalagdes) e superior completo (26,3%). Comparativamente
a mar¢o/2012, diminuicao da disposicao de viajar foi apura-
da entre os respondentes com primdrio completo ou 1° grau
incompleto, quando foi observado o mais baixo percentual
de todas as faixas de escolaridade (7,4%), e entre os pesqui-
sados com 1° grau completo ou 2° grau incompleto (16,9%).

Os destinos nacionais constituem a preferéncia dos bra-
sileiros de quase todos os niveis de instrucdo, cabendo sa-
lientar que no intervalo de entrevistados sem instrucdo ou
com primdrio incompleto foram registradas, em abril/2012,
100% de respostas (repetindo o recorde da respectiva sé-
rie histérica verificado em mar¢o). Elevados percentuais
de intencao de viagem pelo Brasil também foram apurados
nas segmentagdes 1° grau completo a 2° grau incompleto
(83,3%), 2° grau completo a superior incompleto (65,1%)
e primério completo a 1° grau incompleto (62,3%). E im-
portante, igualmente, mencionar que somente os pés-gra-

duados pretendem, em maior nimero, ir para o exterior,
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embora tenha sido observada diminuicdo percentual des-
se propdsito da pesquisa de mar¢o (57,3% de assinalacdes)
para a de abril (49,3%).

Somente os pesquisados sem instrugdo ou com 1° grau
incompleto tém a intencdo de utilizar o automével como
principal meio de transporte nas viagens a serem realiza-
das nos préximos seis meses (53,6% de respostas). Nos de-
mais niveis de instrucao, o avido destaca-se como meio de
locomocgao a ser mais utilizado, especialmente pelos pés-
-graduados e os com superior completo (78,9% e 76,9% de
assinalagoes, respectivamente).

Com relagdo a opgdo por meio de hospedagem, os res-
pondentes com pés-graduacao (81,1% de respostas), os com
ensino superior completo (79,0%, estabelecendo percentu-
al recorde da respectiva série histérica) e os com 2° grau
completo/superior incompleto (57,3%) pretendem utilizar,
preferencialmente, hotel ou pousada. Por sua vez, a inten-
¢ao de hospedar-se na casa de parentes e/ou amigos é mais
frequente nas demais faixas: sem instrucdo/com primario
incompleto (100% de assinala¢des), com primdrio completo/
com 1° grau incompleto (41,5%) e com 1° grau completo/2°

grau incompleto (60,9%).
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LOCAL DE RESIDENCIA

Em cinco das sete capitais onde foram coletadas informa-
¢Oes das pesquisas realizadas em abril/2012, as intencdes
positivas de viagens variaram entre cerca de 20% e 30% -
mais precisamente: Brasilia (28,5% de assinala¢des), Porto
Alegre (24,5%), Recife (24,4%), Sao Paulo (24,1%) e Rio de
Janeiro (22,4%). O maior indice foi detectado em Belo Hori-
zonte (36,8%), enquanto que o menor, em Salvador (18,3%).

Em todas as cidades pesquisadas, o avido € destacadamen-
te o meio de transporte preferido, em especial pelos residen-
tes de Salvador (91,8% de assinalagdes, registrando percentu-
al recorde da respectiva série histérica) e Recife (80,8%). Os
mais baixos indices referentes as viagens aéreas (ainda assim
bastante elevados como op¢éo de deslocamento) foram apu-
rados em Sao Paulo (53,8%) e Brasilia (60,1%).

Quanto a preferéncia de utilizagao de automédvel como
meio de transporte, destacam-se: Porto Alegre (33,7% de

assinalagoes), Sao Paulo (29,8%) e Rio de Janeiro (19,7%).
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Quanto ao 06nibus, os maiores percentuais foram apura-
dos em Brasilia (0 maximo da série histérica dessa capital:
25,1%), Belo Horizonte (13,2%) e Sdo Paulo (11,3%).

Os meios de hospedagem a serem mais utilizados nas via-
gens que deverdo ser realizadas nos préximos seis meses,
sao os hotéis/pousadas e, em seguida, as casas de parentes
e/ou amigos. No primeiro caso, os mais elevados percentu-
ais de assinalagdes foram identificados entre os moradores
no Rio de Janeiro (63,9% de assinalagdes), Belo Horizonte
(58,4%), Recife (55,1%) e em Porto Alegre (54,4%). No que
concerne as casas de parentes e/ou amigos, os maiores in-
dices foram apurados em Salvador (48,2%), Brasilia (43,9%)
e em Sao Paulo (43,3%, constituindo o mais elevado percen-
tual da respectiva série histérica). Finalmente, cabe ressal-
tar a deteccdo méxima de intencdo de hospedagem em resi-
déncias alugadas verificada junto aos moradores da cidade

de Porto Alegre (26,5%).
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GENERO

No que diz respeito ao género dos pesquisados, 29,2% dos
homens manifestaram, em abril/2012, disposicao de viajar
nos proéximos seis meses (contra 27,6% em margo), enquanto
que no caso das mulheres este indice foi 6 pontos percentu-
ais inferior (precisamente, 23,2%, contra 22,5% apurado em
marco). Quanto aos 29,2% de respondentes do sexo masculi-
no que pretendem viajar, 56,6% deles indicaram a preferéncia
de realizar viagens para destinos nacionais e, destes, 77,7%
referem-se a visitas a outras Unidades da Federagao, ou seja,
12,8% do total de entrevistados. No que tange as 23,2% do
sexo feminino que manifestaram intencao de viajar, 50,7%
optaram pelo Brasil e, destas, 72,8% deverdo realizar viagens
interestaduais, isto €, 8,6% do total de pesquisadas.

Das 23,2% assinalacdes de intencao de viagens referentes
as mulheres, 43,8% delas manifestaram propédsito de via-
jar para o exterior (isto é, 10,2% do total de entrevistadas);
quanto aos 29,2% apurados entre os homens, 40,6% deles
deverdo realizar viagens para fora do Pais (ou seja, 11,9% do

total de pesquisados).

GRAFICO 09

2

24,9
23,4 237

21,3 | | 20,7 2I1

ABR 2006

34,4
31,
20,4
18,1 18,7
| 16,7 | |

ABR 2007 ABR 2008 ABR 2009 ABR 2010 ABR 2011 ABR 2012

BN HOMENS BN MULHERES

ABRIL 2012 7

No que tange aos meios de transporte, predomina am-
plamente, em abril/2012, a preferéncia por viagens aéreas
a serem realizadas ao longo dos préximos seis meses, tan-
to no que concerne aos homens quanto entre as mulheres
(70,1% e 75,7%, respectivamente). Quanto a opc¢ao de lo-
comogao por automavel, os percentuais sao bastante infe-
riores (22,2% € 14,4%, respectivamente) e via 6nibus, sdo
infimos (3,8% e 4,7%, respectivamente).

Nas viagens programadas para os préximos seis meses,
predominam, em abril/2012, inten¢des de hospedagem em
hotéis ou pousadas, tanto entre os pesquisados do género
masculino (76,1% - o maior percentual da respectiva série
histérica) quanto do feminino (65,1%). A segunda opgao
de meio de hospedagem € a casa de parentes e/ou amigos,
com registro de indices bastante menores: 18,1% de inten-
cdo de uso entre os homens, e 27,3% entre as mulheres. O
propdsito de hospedagem em residéncias préprias, aluga-
das ou de outros tipos revela baixos percentuais em relacdo

ao total de entrevistados.
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SERIES HISTORICAS
RESULTADOS CONSOLIDADOS
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36,1
4,1



SONDAGEM DO CONSUMIDOR INTENGAO DE VIAGEM

SERIES HISTORICAS - RESULTADOS CONSOLIDADOS (CONCLUSAO)

DISCRIMINAGAO

INTENGAO DE VIAGEM
SIM
INCERTO

NAO

DESTINO
BRASIL
EXTERIOR

NAO OPTARAM

VIAGEM DENTRO DO PAIS
DENTRO DO ESTADO

OUTRA REGIAO

VIAGEM OUTRA REGIAO
NORTE

NORDESTE

CENTRO-OESTE

SUDESTE

SsuL

MEIO DE TRANSPORTE
AUTOMOVEL

AVIAO

ONIBUS

OUTROS/NAO DECIDIRAM

ACOMPANHANTE NA VIAGEM

SOZINHO (A)

ACOMPANHADO (A)

TIPO DE ACOMPANHANTE
CONJUGE

FILHOS

OUTROS PARENTES

AMIGOS

COMPANHEIROS DE TRABALHO
OU ESTUDO

OUTROS

MEIO DE HOSPEDAGEM
HOTEL/POUSADA

RESIDENCIA PROPRIA
RESIDENCIA ALUGADA

CASA DE PARENTES E/OU AMIGOS

OUTROS

JAN

26,4
6,1
67,5

69,8
27,1
31

322
67,8

81
49,2
6,1
25,0
11,6

232
532
15,2
84

14,1
85,9

52,9
27,8
9,8
6,1

0,2

3,2

50,7
3,8
3,4

37,9
4,2

FEV

232
4,2
72,6

65,8
317
2,5

287
713

5,2
47,8
9,9
23,1
14,0

21,6
62,2
9,3
6,9

16,9
83,1

55,8
28,6
56
8,4

0,3

13

52,5
44
15

36,0
5,6

MAR

23,6
50
71,4

64,8
322
3,0

251
74,9

52
54,8
23
20,7
17,0

15,5

66,8
11,2
6,5

16,0
84,0

48,9
26,8
14,6

6,9

0,2

2,6

55,4
54
2,8

34,6
1,8

ABR

24,7
6,2
69,1

67,2
29,5
33

26,2
738

83
43,5
10,1
21,8
16,3

224
62,7
10,5
44

15,0
85,0

485
30,2
12,0
78

0,1

14

55,8
4,3
2,5

36,3
11

MAI

JUN

2012

ABRIL 2012

JuL

AGO

SET

ouT

NOoV

DEZ



SONDAGEM DO CONSUMIDOR INTENGAO DE VIAGEM

SEGMENTACAO DOS DADOS

DISCRIMINAGAO

FAIXA DE RENDA
ATE RS 2.100

R$2.101 A R$ 4.800
R$4.801 A R$ 9.600

ACIMA DE R$ 9.600

FAIXA ETARIA
MENOS DE 35 ANOS
35 A 44 ANOS

45 A 60 ANOS

MAIS DE 60 ANOS

GRAU DE INSTRUGAO
SEM INSTR. / PRIM. INC.
PRIM.COM./1° GRAU INC.

1° GRAU COM./2° G. INC.

2° G.COMP./SUPER. INC.
SUPERIOR COMPLETO

POS- GRADUAGAO

LOCAL DE RESIDENCIA
BELO HORIZONTE

BRASILIA

PORTO ALEGRE

RECIFE

RIO DE JANEIRO

SALVADOR

SAO PAULO

GENERO
MASCULINO

FEMININO

SIM

9,3

27,7

45,1

202
253
259

285

15,2
7,4
16,9
18,0
26,3

2,4

36,8
285
245
24,4
24
183

241

29,2

23,2

INTENGAO DE VIAGEM

INCERTO

6,5
6,8
55

59

51
54
6,6

6,5

0,0
10,2
9,3
6,4
6,0

5,6

53
6,6
4,2
4,8
34
55

8,4

6,3

6,0

ABRIL 2012

84,2
77,9
66,8

49,0

74,7
69,3
67,5

65,0

84,8
82,4
73,8
75,6
67,7

52,0

57,9
64,9
713
70,8
74,2
76,2

67,5

64,5

70,8

ABRIL 2012

BRASIL

94,8
773
60,0

38,6

757
69,1
49,9

48,1

100,0
62,3
83,3
65,1
48,0

46,6

68,4
79,0
83,0
61,0
59,7
83,9

64,6

56,6

50,7

DESTINO

FORA DO PAiS

52
18,9
34,5

57,5

243
26,5
444

48,5

0,0
37,7
11,3
29,8
47,6

49,3

25,7
19,5
14,6
36,0
37,4
16,1

31,2

40,6

43,8

NAO OPTARAM

0,0
3,8
55

3,9

0,0
44
5,7

34

0,0
0,0
54
5.1
44

4,1

59
15
24
3,0
2,9
0,0

4,2

2,8

55

10



SONDAGEM DO CONSUMIDOR INTENGAO DE VIAGEM ABRIL 2012

SEGMENTAGAO DOS DADOS (CONTINUACAO)

ABRIL 2012
o MEIO DE TRANSPORTE VIAGEM DENTRO DO PAIS
DISCRIMINAGCAO n - . ~
AUTOMOVEL AVIAO ONIBUS OUTROS DENTRO DO ESTADO OUTRA REGIAO
FAIXA DE RENDA
ATE R$ 2.100 25,4 38,9 32,1 3,6 26,3 73,7
R$2.101 A R$ 4.800 31,5 57,1 55 59 32,2 67,8
R$4.801 A R$ 9.600 17,7 74,1 4,2 4,0 27,8 72,2
ACIMA DE R$ 9.600 15,2 79,6 1,2 4,0 19,0 81,0
FAIXA ETARIA
MENOS DE 35 ANOS 27,8 64,0 1,2 7,0 33,1 66,9
35 A 44 ANOS 234 64,7 7,7 4,2 27,0 73,0
45 A 60 ANOS 17,1 74,6 31 52 22,7 77,3
MAIS DE 60 ANOS 17,2 74,0 4,3 4,5 22,5 77,5
GRAU DE INSTRUQAO
SEM INSTR. / PRIM. INC. 53,6 39,4 7,0 0,0 39,4 60,6
PRIM.COM./1° GRAU INC. 20,8 58,2 21,0 0,0 171 82,9
1° GRAU COM./2° G. INC. 20,8 50,7 18,1 10,4 18,7 813
2° G.COMP./SUPER. INC. 26,2 61,5 9,9 2,4 39,5 60,5
SUPERIOR COMPLETO 15,4 76,9 1,0 6,7 20,0 80,0
POS- GRADUAGAO 15,8 78,9 2,2 3,1 223 77,7
LOCAL DE RESIDENCIA
BELO HORIZONTE 12,5 68,7 13,2 5,6 25,2 74,8
BRASILIA 12,6 60,1 251 2,2 4,3 95,7
PORTO ALEGRE 33,7 65,1 0,0 1,2 19,7 80,3
RECIFE 10,6 80,8 0,0 8,6 51 94,9
RIO DE JANEIRO 19,7 68,9 6,4 5,0 31,1 68,9
SALVADOR 2,7 91,8 55 0,0 36,1 63,9
SAO PAULO 29,8 53,8 11,3 51 30,1 69,9
GENERO
MASCULINO 22,2 70,1 3,8 3,9 223 77,7

FEMININO 14,4 75,7 4,7 52 27,2 72,8



SONDAGEM DO CONSUMIDOR INTENGAO DE VIAGEM

SEGMENTACAO DOS DADOS (CONCLUSAO)

DISCRIMINAGAO

FAIXA DE RENDA
ATE R$ 2.100
R$2.101 A R$ 4.800
R$4.801 A R$ 9.600

ACIMA DE R$ 9.600

FAIXA ETARIA
MENOS DE 35 ANOS
35 A 44 ANOS

45 A 60 ANOS

MAIS DE 60 ANOS

GRAU DE INSTRU(;I-\O
SEM INSTR. / PRIM. INC.
PRIM.COM./1° GRAU INC.
1° GRAU COM./2° G. INC.
2° G.COMP./SUPER. INC.
SUPERIOR COMPLETO

POS- GRADUAGAO

LOCAL DE RESIDENCIA
BELO HORIZONTE

BRASILIA

PORTO ALEGRE

RECIFE

RIO DE JANEIRO

SALVADOR

SAO PAULO

GENERO
MASCULINO

FEMININO

ABRIL 2012
ACOMPANHANTE VIAGEM
SOZINHO (A) ACOMPANHADO (A) HOTEL / POUSADA RESIDENCIA PROPRIA
21,7 783 13,6 6,3
21,6 78,4 53,2 4,7
10,6 89,4 68,9 3,9
6,5 93,5 84,8 2,5
11,5 88,5 58,8 2,4
52 94,8 72,8 3,6
10,7 89,3 74,5 3,7
15,1 84,9 71,4 35
39,4 60,6 0,0 0,0
20,8 79,2 20,8 37,7
26,8 73,2 34,0 51
14,5 85,5 57,3 4,7
10,0 90,0 79,0 2,5
8.2 91,8 81,1 28
10,5 89,5 58,4 51
10,6 89,4 49,6 3,6
13,9 86,1 54,4 7,6
31,6 68,4 55,1 4,0
15,4 84,6 63,9 6,5
233 76,7 51,8 0,0
14,6 85,4 52,8 3,2
8,6 91,4 76,1 2,8
15,7 84,3 65,1 4,6
Ministério

W” FGV

do Turismo

www.turismo.gov.br/dadosefatos

pesgneath@fgv.br

ABRIL 2012

MEIO DE HOSPEDAGEM

RESIDENCIA
ALUGADA

59
0,5
2,8

10

17
2,2
13

14

0,0
0,0
0,0
54
14

03

7,0
14
26,5
4,0
0,8
0,0

0,3

18

15

v

& i PAIL IEN FORELIA

CASA DE PARENTES
E/OU AMIGOS

74,2
39,9
228

10,6

37,1
214
20,0

21,0

100,0
41,5
60,9
32,6
14,3

152

29,5
43,9
11,5
36,9
259

48,2

18,1

27,3

OUTROS

0,0
17
16

11

0,0
0,0
0,5

2,7

0,0
0,0
0,0
0,0
2,8

0,6

0,0
15
0,0
0,0
29
0,0

0,4

12

15

12



