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Metodologia

A Sondagem do Consumidor - Intencdo de Viagem é
elaborada com base nos dados coletados numa pesquisa
mais ampla, denominada Sondagem de Expectativas do
Consumidor, levada a efeito pelo Instituto Brasileiro de
Economia (IBRE), da Fundacao Getulio Vargas, a qual abarca
uma amostra de mais de 2000 domicilios nas seguintes
cidades brasileiras: Belo Horizonte, Brasilia, Porto Alegre,
Recife, Rio de Janeiro, Salvador e Sdo Paulo. Tal pesquisa
é realizada por meio de contato telefénico.

A Sondagem do Consumidor - Intencao de Viagem, elaborada
pela FGV e o Ministério do Turismo, retrata a expectativa das
familias brasileiras de consumir os servicos relacionados ao

turismo nos préximos seis meses.
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Segmentacao
Renda Familiar

Com relacd@o as intencdes positivas de viagem a serem re-
alizadas nos préximos seis meses, questionadas na pes-
quisa de setembro de 2011, os maiores percentuais foram
detectados nas faixas de renda familiar mais elevadas entre
as quatro delimitadas na sondagem: mais da metade das
familias com renda superior a R$ 9.600,00 (exatamente
53,6%), apurando-se 38,6% no intervalo imediatamente
R$ 4.801,00 e R$ 9.600,00).
tual declina para 27,4% entre as familias com renda entre
R$ 2.101,00 e R$ 4.800,00 e, mais acentuadamente, entre
aquelas com renda até R$ 2.100,00 (14,4%). No contraste
com agosto/2011 foram justamente as duas faixas de renda

inferior (entre Tal percen-

mais baixas que apresentaram algum crescimento na inten-
cao de viagem (ainda assim, nao muito significativos).

Dentre os pesquisados que manifestaram intencao de viajar
nos proximos seis meses, aqueles com renda superior a R$
9.600,00 apresentaram maior intencao de viajar para fora
do Pais (49,6%, contra 46,1% que pretendem viajar pelo
Brasil e 4,3% que ainda ndo optaram). Nas demais faixas
de renda, a maior parte das familias possui intencao de
realizar viagens domésticas, notadamente as de renda até
R$ 2.100,00, cujas respostas somaram quase 90%. Vale
salientar que, na faixa superior a R$ 9.600,00, dos 46,1%
de indicaram a preferéncia de viajar pelo Brasil, 87,0%
deles (ou seja, cerca de 40%) deveréo realizar viagens in-
terestaduais; enquanto isto, no intervalo até R$ 2.100,00,
dos 89,9% cuja opcao é viajar pelo Pais, 66,5% deles
(isto é, quase 60%) manifestaram intencéo de viajar para
outros estados.

O meio de transporte predominante em todas as faixas

GRAFICO 1

Sondagem do Consumidor - Intencao de Viagem por Faixas de
Renda Familiar - Expectativa em setembro/2011 de viajar
nos préximos 6 meses
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de renda permanece sendo o avidao, com destaque para a
faixa acima de R$ 9.600,00 (84,2% de assinalacdes), ca-
bendo igualmente mencionar o elevado percentual apurado
no intervalo de renda mais baixa (43,5%). O automdvel
foi a opcdo menos frequente entre os de renda familiar
mais elevada (9,4%, o menor indice de toda a série histé-
rica), apresentando percentuais semelhantes (variando de
24,0% a 26,7%) nas demais faixas de renda.
de deslocamento por 6nibus decresce ponderavelmente:
de 24,8% (intervalo até R$ 2.100,00) a 1,5% (renda fami-
liar acima de R$ 9.600,00).

A decisao

Verifica-se ainda que as viagens a serem realizadas com
acompanhantes predominam amplamente em todos os in-
tervalos de renda familiar: do minimo de 71,2% (renda até
R$ 2.100,00) até 89,1% (renda superior a R$ 9.600,00).

No que concerne aos meios de hospedagem, na faixa de
renda familiar até R$ 2.100,00, as maiores opcles sao
casas de parentes e/ou amigos (62,6%) e hotéis ou pou-
sadas (21,1% de assinalacdes). Nas segmentacbes supe-
riores de renda, as escolhas se invertem, principalmente
no intervalo acima de R$ 9.600,00 (74,2% em hotéis e
pousadas, e 15,2% em casas de parentes e/ou amigos).
As residéncias préprias ndo constituem opcao de estada
muito significativa (em termos percentuais), variando de
5,3% (faixa de renda superior a R$ 9.600,00) a 9,1%
(segmentacédo de renda até R$ 2.100,00). Os percentuais
referentes as residéncias alugadas apresentam igual com-
portamento e sdo ainda menos expressivos, variando de
1,3% (faixa até R$ 2.100,00) a 5,6 % (renda entre R$
4.801,00 e R$ 9.600,00).

GRAFICO 2

Sondagem do Consumidor - Meio de Transporte
Intencdo de Uso de Avido, segundo Faixa de Renda (%)
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Faixa Etaria

A intencado positiva de viagens para os préoximos seis me-
ses ndo apresentou variacao significativa nas quatro faixas
etarias da pesquisa, na comparacdo com o agosto/2011,
sendo a maior delas detectada nas intencdes de viagem dos
entrevistados maiores de 60 anos (de 33,2% para 34,3%).
No més de setembro, o percentual de intencées de viajar
nos préoximos seis meses variou do minimo de 29,5%, para
aqueles com faixa etéaria entre 35 a 44 anos, ao maximo de
38,8% entre os pesquisados com idade inferior a 35 anos.

Em todas as faixas etdrias predominam intencdes de viagens
domésticas nos préximos seis meses: 67,1% na faixa etéaria
inferior a 35 anos, 78,1% daqueles com idade entre 35 a
44 anos, 66,9% para aqueles com idade de 45 a 60 anos e
58,9% entre os que possuem mais de 60 anos. Vale destacar
o incremento de 10,6% no percentual de respondentes entre
35 e 44 anos que pretendem viajar pelo Brasil, comparativa-
mente ao apurado no més de agosto/2011 (67,5%).

E importante mencionar o fato de que as familias brasileiras
tém realizado, cada vez mais, viagens para fora do seu es-
tado de residéncia, com destaque para as dos entrevistados
maiores de 60 anos (78,9%) e daqueles com menos de 35
anos (78,5%, estabelecendo marca recorde da respectiva
série histdrica).

Dentre os respondentes que pretendem viajar nos proé-
ximos 6 meses, a maioria pretende utilizar o avidao. Em

GRAFICO 3

Sondagem do Consumidor - Intencdo de Viagem por Faixa Etéria
Expectativa em Setembro/2011 de viajar nos préximos 6 meses
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setembro/2011 foram registrados percentuais de intencéo
de uso deste meio de transporte variando de 56,8% (pes-
soas entre 35 e 44 anos) a 71,2% (maiores de 60 anos),
seguido do automodvel, que variou entre 15,1% (faixa dos
mais idosos) e 30,3% (entre 35 e 44 anos). No gréafico 4
é possivel observar (dentre outros aspectos), que os en-
trevistados com mais de 60 anos apresentam tendéncia a
utilizar menos o automével como meio de transporte em

suas viagens.

Em todas as faixas etéarias prevalece (destacadamente) a
intencdo de viajar acompanhado: 89,7% entre os mais jo-
vens, 90,6% nos incluidos na faixa entre 35 a 44 anos,
88,3% para aqueles com idade de 45 a 60 anos, e 82,2%
entre os que possuem mais de 60 anos.

O meio de hospedagem a ser mais utilizado pelos entrevis-
tados em todas as faixas etarias permanece sendo o hotel
ou pousada; entretanto, é relevante ressaltar que houve re-
ducdo na preferéncia deste meio de hospedagem para qua-
se todas faixas etarias comparativamente a agosto/2011 (a
excecdo foi a dos mais jovens, que elevou-se de 55,8% para
59,6%, em setembro/2011). A segunda opcéo é de estada
em casa de parentes e/ou amigos, mais evidenciada entre
os que tém idade entre 35 e 44 anos (32,4%) e menos
entre os respondentes na faixa superior a 60 anos (23,8%
de assinalacdes).

GRAFICO 4

Intencé@o de uso do automével segundo faixa etéria
set/2010 - set/2011 (%)
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Grau de Instrucao

A pesquisa realizada em setembro/2011 identificou maior
intencao positiva de viajar, nos préximos seis meses, princi-
palmente entre os respondentes com mais elevado grau de
instrucdo: com pés-graduacdo (53,7% de assinalacées) e
com superior completo (37,9%), sendo o mais baixo indice
verificado na segmentacéao de individuos com primario com-

pleto ou 1° grau incompleto (9,8%).

Detectou-se, em todos os niveis de instrucao, que os desti-
nos nacionais permanecem com a preferéncia das familias
brasileiras que pretendem viajar nos préximos seis meses.
Cabe ressaltar os elevados percentuais de respostas de
preferéncia de realizacdo de viagens pelo Brasil detectados
entre os pesquisados sem instrucdo ou com primario in-
completo (100,0% de respostas) e com 1° grau completo
ou 2° grau incompleto (96,0%). O maior percentual de
intencdo de viagens para o exterior foi registrado entre
aqueles com pés-graduacdo (42,4%) e ensino superior
completo (32,8%).

Daqueles que optaram por viagens nacionais, a grande
maioria tenciona viajar para outro estado, sendo apurado
o mais elevado percentual nesse sentido entre os pesqui-
sados sem instrucdo ou com primario incompleto (93,6%

de assinalacées).
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Apenas os entrevistados sem instrucdo ou com primario in-
completo tém a intencao de utilizar o 6nibus (28,3%) como
principal meio de transporte nas viagens nos préximos seis
meses. Nos demais niveis de instrucao, o avidao destaca-se
como meio de locomogédo a ser mais utilizado.

Verifica-se, em todos os niveis de instrugcdo, que a maioria
dos pesquisados devera viajar acompanhada: os percentu-
ais oscilaram entre 69,6% (aqueles sem instrucdo ou com
primario incompleto) e 90,3% (os com priméario completo
ou 1° grau incompleto). Predominam amplamente as in-
tencoes de viagens com o cbnjuge e, em diversos casos,

com filhos.

Em geral, maiores percentuais de preferéncia por hospeda-
gem em hotéis ou pousadas sdo detectados junto a pesqui-
sados com mais elevado nivel de escolaridade: pds-gradu-
acao (68,3%) e superior completo (65,4%). No que tange
ao propdsito de ficarem nas casas de parentes e/ou amigos,
o maior indice foi apurado entre os pesquisados com prima-
rio completo ou com 1° grau incompleto (69,3%) e os com
1° grau completo ou 2° grau incompleto (64,1%).
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Local de Residéncia

Na segmentacdo segundo locais de residéncia dos respon-
dentes, verificou-se que os moradores de Brasilia e Porto
Alegre foram os que manifestaram, em setembro/2011,
maior intencdo positiva de viagens nos préximos seis me-
ses (45,9% e 41,0%, respectivamente). Por sua vez, os
menores indices foram detectados em Recife (27,5%) e no
Rio de Janeiro (27,9%).

Os mais elevados percentuais de entrevistados que informa-
ram pretensao de viajar pelo Brasil, segundo local de resi-
déncia, sdo os seguintes: Recife (81,8%), Salvador (80,2%)
e Brasilia (74,9%).
cem intencoes de viagens domésticas, com maior opgcao de

Entre os que pretendem viajar, prevale-

deslocamentos interestaduais para respondentes de todas
as cidades investigadas.

O avido devera ser o meio de transporte mais utilizado, prin-
cipalmente pelos residentes no Recife (76,0% de assinala-
coes), Brasilia (71,8%), e Belo Horizonte (que registrou a
maior expectativa de toda a sua série histérica: 69,4%). O
mais baixo percentual foi apurado em Salvador (43,0%).

GRAFICO 7

Intencd@o de viagens segundo cidade
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Dos entrevistados que pretendem viajar, a grande maioria
deveré fazé-lo acompanhada, sendo que os percentuais nes-
se sentido variam de 62,9% (moradores em Porto Alegre)
a 91,4% (referente aos de Belo Horizonte). Enquanto em
Porto Alegre os principais acompanhantes de viagem deve-
rdo ser os filhos (47,4% de assinalacdes), e em Salvador,
serem “outros parentes” (que nao cdnjuge e filhos), com
percentual de 39,3%, nas demais cinco cidades os mais
elevados percentuais correspondentes ao principal acom-
panhante foi o conjuge, com destaque para Brasilia (61,3%)

e Belo Horizonte (58,7%).

Em geral, o hotel ou pousada devera ser o meio de hospe-
dagem mais utilizado nas viagens que deverao ser realizadas
nos proximos seis meses, exceto para os residentes em Re-
cife, onde a maioria dos entrevistados devera se hospedar
na casa de amigos e parentes (48,6%). Ressalte-se que
Brasilia também apresentou significativo percentual de uso
desse Ultimo meio de hospedagem (41,4%), praticamente
igual ao referente a hotel ou pousada (41,3%).

GRAFICO 8

Sondagem do Consumidor - Intencdo de Viagem por Local
de Residéncia - Avido como Meio de Transporte - Expectativa
setembro/2011 para pr6ximos 6 meses
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Género

Em setembro de 2011, 37,7% dos entrevistados do género
masculino apresentaram intencao positiva de viagens nos
proximos seis meses, enquanto que no caso das do géne-
ro feminino este percentual correspondeu a 30,5%. Tanto
homens como mulheres deverao viajar principalmente para
destinos nacionais (67,8% e 64,4%, nesta ordem). Os ho-
mens apresentaram maior intencao de viajar para outros es-
tados (79,7%) do que as mulheres (73,9%).

Verificou-se decréscimo de 3,2% da intencdo do uso do
avido entre os pesquisados do sexo masculino, em rela-
cdo ao més de agosto Ultimo (de 72,7% para 69,5%, em
setembro/2011); entre as mulheres, a queda foi de 2,4%
(de 68,1% para 65,7%). Em contrapartida, houve aumen-
tos percentuais tanto para os entrevistados que pretendem
utilizar 6nibus como locomocéo (de 2,3% em agosto, para
4,6% em setembro/2001) quanto para as pesquisadas (de
6,3% para 8,9%).

GRAFICO 9

Sondagem do Consumidor - Intencao de Viagem nos préximos 6
meses - Género dos Respondentes - Abr.-Set./2011
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A maior parcela dos consultados devera viajar acompanha-
da: 90,4% do sexo masculino e 82,7%, do feminino. Entre
0s pesquisados que deverao viajar acompanhados, 61,6%
deverdo ir com cénjuges, 25,7% com filhos, e 12,7% com
demais tipos de acompanhantes. Quanto as entrevista-
das, 43,6% deverdo ir com conjuges, 32,1% com filhos, e

24,3% com demais tipos de acompanhantes.

Nas viagens programadas para os proximos seis meses, pre-
dominam intencdes de hospedagem em hotéis ou pousadas,
tanto entre os pesquisados do género masculino (62,6%)
quanto do feminino (54,4%). Outro meio de hospedagem
que deverd ser bastante utilizado é a casa de amigos e
parentes: 29,4% de intencdo de uso entre as mulheres, e
24,1% entre os homens.

GRAFICO 10

Intencd@o de uso do meio de hospedagem entre os entrevistados
do género feminino
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Séries Histodricas
Resultados Consolidados

2010

DISCRIMINACAO
JAN. FEV. MAR. ABR MAI JUN JUL AGO SET OUT NOV  DEZ

INTENCAO DE VIAGEM

Sim 23,3 20,6 17,3 19,2 22,4 24,1 25,0 31,0 37,5 40,2 46,9 49,2
Incerto 9,4 8,9 10,6 10,6 6,9 7,3 7,4 6,9 6,0 6,3 5,7 4,8
Nao 67,3 70,5 72,1 70,2 70,7 68,6 67,6 62,1 56,5 53,5 47,4 46,0
DESTINO

Brasil 80,4 80,9 65,3 73,3 70,1 74,9 75,7 76,3 76,0 76,9 75,1 79,2
Exterior 17,4 15,1 28,8 21,6 24,9 21,9 214 20,5 20,9 20,6 23,2 20,5
N&o Optaram 2,2 4,0 5,9 5,1 5,0 3,2 2,9 3,2 3,1 2,56 1,7 0,3

VIAGEM DENTRO DO PAiS
Dentro do Estado 37,0 36,7 32,6 36,9 23,7 28,3 23,9 24,8 27,6 26,8 29,6 31,2
Outra Regido 63,0 63,3 67,4 63,1 76,3 71,7 76,1 75,2 72,4 73,2 70,4 68,8

VIAGEM OUTRA REGIAO

Norte 5,9 3,6 4,7 16,2 8,7 7,2 5,7 6,6 4,4 7,4 3,8 5,4
Nordeste 53,7 51,7 53,9 41,9 53,7 49,9 43,7 49,4 51,4 45,5 50,6 48,6
Centro-Oeste 4,7 5,2 3,6 6,4 3,7 6,6 5,8 6,5 4,9 5,5 3,7 2,3
Sudeste 19,2 24,4 27,4 21,0 15,6 18,7 23,8 19,0 19,0 21,7 23,5 26,5
Sul 16,5 15,1 10,4 14,5 18,3 17,6 21,0 18,5 20,3 19,8 18,4 17,2

MEIO DE TRANSPORTE

Automovel 31,0 26,8 24,2 28,1 22,5 271 24,7 25,8 28,0 26,6 28,6 28,7
Avigo 45,7 46,8 59,1 51,6 60,7 55,9 58,3 55,5 57,5 58,1 56,3 55,7
Onibus 14,6 13,9 10,5 12,8 8,3 10,1 11,6 11,8 8,0 10,9 9,9 1,2
Outros/Néo Decidiram 8,7 12,5 6,2 7,6 8,6 6,9 5,4 6,9 6,5 4,4 5,2 4,4

ACOMPANHANTE NA VIAGEM
Sozinho (a) 18,3 17,0 24,1 16,2 11,6 15,0 17,8 15,5 11,0 13,4 13,1 13,3
Acompanhado (a) 81,7 83,0 75,9 83,8 88,4 85,0 82,2 84,5 89,0 86,6 86,9 86,7

TIPO DE ACOMPANHANTE

Coénjuge 42,6 42,6 40,4 45,4 48,3 46,5 49,2 46,6 51,0 45,5 47,2 46,2
Filhos 29,3 28,8 28,3 29,8 27,3 28,1 31,1 31,0 31,6 32,8 33,1 32,3
Outros Parentes 13,8 13,0 14,6 10,5 10,3 8,2 8,1 10,9 8,1 10,5 9,2 10,1
Amigos 1,7 13,4 13,2 12,0 12,1 13,9 10,4 9,6 7,2 9,1 8,9 9,8
Companheiros de

Trabalho ou Estudo 05 0.4 0.6 0.5 0,3 0.5 0.3 0.4 0,8 0.1 0,5 0,4
Outros 2,1 1.8 2,9 1.8 1,7 2,8 0,9 1,5 1.3 2,0 1.1 1,2
MEIO DE HOSPEDAGEM

Hotel/Pousada 47,3 50,4 52,1 50,0 55,8 53,9 50,8 52,0 56,5 52,0 51,3 44,6
Residéncia Propria 6,4 6,6 5,9 6,3 6,5 6,7 5,1 6,6 5,4 6,8 5,1 5,6
Residéncia Alugada 5,6 3,6 2,8 1,9 1,4 0,8 2,9 4,0 4,1 3,4 6,2 5,0

Casa de Parentes
. 36,1 34,0 35,6 40,0 32,8 37,8 37,8 34,2 30,7 33,6 34,2 41,9
e/ou Amigos

Outros 4,6 5,4 3,6 1,8 3,6 0,8 3,4 3,2 3,3 4,2 3,2 3,0

Fontes: FGV / MTur continua



SONDAGEM DO CONSUMIDOR

Séries Histéricas Resultados Consolidados - continuacéao

DISCRIMINACAO

JAN.
INTENCAO DE VIAGEM
Sim 35,8
Incerto 3,6
Nao 60,6
DESTINO
Brasil 72,6
Exterior 25,5
N&o Optaram 1,9

VIAGEM DENTRO DO PAIS
Dentro do Estado 28,8
Outra Regido 71,2

VIAGEM OUTRA REGIAO

Norte 7,5
Nordeste 53,1
Centro-Oeste 3,9
Sudeste 17.4
Sul 18,1

MEIO DE TRANSPORTE

Automoével 25,0
Avido 60,1
Onibus 9,5
Outros/Nao Decidiram 5,4

ACOMPANHANTE NA VIAGEM
Sozinho (a) 14,2
Acompanhado (a) 85,8

TIPO DE ACOMPANHANTE

Conjuge 48,2
Filhos 31,3
Outros Parentes 8,6
Amigos 10,0
Companheiros de
0,4

Trabalho ou Estudo
Outros 1,5
MEIO DE HOSPEDAGEM
Hotel/Pousada 52,2
Residéncia Propria 6,5
Residéncia Alugada 4,9
Casa de Parentes

. 33,6
e/ou Amigos
Outros 2,8

Fontes: FGV / MTur

INTENCAO DE VIAGEM

FEV.

34,1
3,2
62,7

70,7
26,6
2,7

25,4
74,6

5,6
49,0
7,3
21,3
16,9

22,3

63,5
9,0
5,2

16,3
83,7

49,1

29,7
10,8
8,1

0,7

1,6

53,8
6,7
2,8

33,4

3,3

MAR.

33,7
2,5
63,8

69,6
28,3
2,1

25,3
74,7

5,9
51,3
8,7
19,6
14,5

22,0

63,9
11,2
2,9

12,7
87,3

53,1
27,4
9,0
7,7

0,9

1,9

55,5
6,0
4,0

32,3

2,2

ABR

31,6
3,8
64,6

67,8
28,1
4,1

29,5
70,5

7.1
48,3
5,5
19,4
19,7

20,7

64,0
10,1

5,2

15,5
84,5

50,1

28,7
8,5
9,3

0,4

3,0

57,7
5,9
2,3

31,6

2,6

MAI

30,8
3,6
65,7

67,3
26,5
6,2

27,3
72,7

11,6
47,9
9,4
13,4
17,7

20,9
62,2
8,1
8,8

11,5
88,5

54,6

28,5
7,0
7,3

0,3

2,3

62,0
5,0
1,7

29,6

1,7

2011
JUN

36,0
3,8
60,2

66,5
29,5
4,0

28,9
711

7,7
48,0
8,5
17,9
17,9

20,8

63,1
8,4
7,7

13,0
87,0

51,6
29,7
8,0
7,9

0.1

2,7

57,2
7,6
2,6

29,9

2,7

JUL

34,4
4,4
61,2

66,2
30,0
3,8

27,5
72,5

8,1
49,5

7,0
18,5
16,9

20,7
61,1
11,0
7,2

12,8
87,2

53,5

27,3
7,9

10,1

0,3

0,9

61,2
4,8
3,7

27,7

2,6

AGO

33,7
4,9
61,4

71,2
25,9
2,9

24,4
75,6

8,4
48,9
5,4
15,8
21,5

23,0

62,5
8,6
5,9

13,9
86,1

53,7

28,6
8,0
7,9

0,3

57,7
5,3
2,6

30,2

4,2

SET

33,9
4,6
61,56

73,0
23,9
3,1

241
75,9

7,9
48,3
8,3
18,1
17,4

21,4
61,5
10,3
6,8

16,3
83,7

51,1

29,2
9,6

8,0

0,4

1,7

50,4
7,3
3,3

34,1

4,9

ouT

Setembro/2011

NOV

DEZ

9
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Segmentacao dos Dados

INTENCAO DE VIAGEM

Setembro/2011

st gy " o s owvons saooman

FAIXA DE RENDA
Até R$ 2.100
R$2.101 a R$ 4.800
R$4.801 a R$ 9.600
Acima de R$ 9.600

FAIXA ETARIA
Menos de 35 anos
35 a 44 anos

45 a 60 anos

Mais de 60 anos

GRAU DE INSTRUGAO
Sem Instr. / Prim. Inc.
Prim.Com./1° Grau Inc.
1° Grau Com./2° G. Inc.
2° G.Comp./Super. Inc.
Superior Completo

Pés- Graduacéo

LOCAL DE RESIDENCIA
Belo Horizonte

Brasilia

Porto Alegre

Recife

Rio de Janeiro

Salvador

Sé&o Paulo
GENERO

Masculino

Feminino

Fontes: FGV / MTur

12,6
27,6
38,4
54,4

38,8
29,6
35,3
34,3

19,9
9,8
21,8
26,8
37,9
53,7

32,9
45,9
41,0
27,5
27,9
33,6
34,0

37,7
30,5

5,0
4,2
5,9
4,6

3,9
3,9
3,9
6,6

2,4
7.7
4,1
5,0
4,5
4,4

7.8
3.4
7.1
6,7
4,4
2,8
4,3

3,7
5,6

82,4
68,2
55,7
41,0

57,3
66,6
60,8
59,1

77,7
82,5
74,1
68,2
57,6
41,9

59,3
50,7
51,9
65,8
67,7
63,6
61,7

58,6
63,9

93,0
80,6
67,8
45,3

67,1
78,1
66,9
58,9

100,0
71,7
96,0
77,5
62,8
54,4

65,2
74,9
73,0
81,8
71,8
80,2
73,0

67,8
64,4

4,1
16,1
29,7
51,7

31,2
17,7
28,9
37,7

0,0
28,3
4,0
18,7
32,8
42,4

29,2
21,56
22,2
15,8
26,8
19,8
23,3

28,9
31,7

2,9
3,3
2,5
3,0

1,7
4,2
4,2
3,4

0,0
0,0
0,0
3,8
4,4
3,2

5,6
3,6
4,8
2,4
1,4
0,0
3,7

3,3
3,9

continua
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Segmentacao dos dados - continuacao

INTENCAO DE VIAGEM

Setembro/2011 1

FAIXA DE RENDA
Até R$ 2.100
R$2.101 a R$ 4.800
R$4.801 a R$ 9.600
Acima de R$ 9.600

FAIXA ETARIA
Menos de 35 anos
35 a 44 anos

45 a 60 anos

Mais de 60 anos

GRAU DE INSTRUCAO
Sem Instr. / Prim. Inc.
Prim.Com./1° Grau Inc.
1° Grau Com./2° G. Inc.
2° G.Comp./Super. Inc.
Superior Completo

Pés- Graduacédo

LOCAL DE RESIDENCIA
Belo Horizonte

Brasilia

Porto Alegre

Recife

Rio de Janeiro

Salvador

Séo Paulo
GENERO

Masculino

Feminino

Fontes: FGV / MTur

24,0

26,7

26,2
9,4

23,2
30,3
16,5
14,6

6,4
28,1
23,7
27,6
16,6
14,6

16,5
16,1
23,2
17,6
21,6
16,1
241

21,3
16,9

43,5
53,4
63,2
84,2

68,2
56,8
69,6
75,8

15,2
43,2
50,2
57,7
71,7
77,6

69,4
71,8
57,2
76,0
64,3
43,0
57,8

69,56
65,7

24,8
11,3
4,3
1,5

5,6
4,3
8,4
5,2

28,3
19,2

20,0
9,2
5,2
2,2

6,5
8,0
10,3
6,4
8,9
22,8
11,0

4,6
8,9

7,7
8,6
6,3
4,9

3,0
8,6
5,5
4,4

50,1
9,6
6,1
5,6
6,5
5,6

7,6
4,1

9,3
0,0
5,2
18,1
7.1

4,6
8,5

33,5
25,2
25,5
13,0

21,5
31,3
22,1
23,3

6,4
30,8
28,3
22,6
23,0
21,9

8,8
16,8
31,6
16,2
25,4
48,1
24,1

20,3
26,1

66,5
74,8
74,5
87,0

78,5
68,7
77,9
76,7

93,6
69,2
71,7
77,4
77,0
78,1

91,2
83,2
68,4
83,8
74,6
51,9
75,9

79,7
73,9

continua



12 SONDAGEM DO CONSUMIDOR INTENCAO DE VIAGEM Setembro/2011

Segmentacao dos dados - continuacao

FAIXA DE RENDA

Até R$ 2.100 28,8 71,2 21,1 9,1 1,3 62,6 5,9
R$2.101 a R$ 4.800 13,3 86,7 46,6 7,2 4,6 35,4 6,2
R$4.801 a R$ 9.600 12,8 87,2 57,7 7,9 5,6 25,0 3,8
Acima de R$ 9.600 10,9 89,1 74,2 5,3 1,5 15,2 3,8
FAIXA ETARIA

Menos de 35 anos 10,3 89,7 59,6 5,0 3,1 30,9 1,4
35 a 44 anos 9,4 90,6 49,0 6,2 5,6 32,4 6,9
45 a 60 anos 1,7 88,3 60,9 6,5 3,9 24,6 4.1
Mais de 60 anos 17.8 82,2 61,2 8,0 2,1 23,8 4,9

GRAU DE INSTRUCAO

Sem Instr. / Prim. Inc. 30,4 69,6 34,7 50,1 0,0 15,2 0,0
Prim.Com./1° Grau Inc. 9,7 90,3 30,7 0,0 0,0 69,3 0,0
1° Grau Com./2° G. Inc. 21,8 78,2 28,9 4,0 0,0 64,1 3,0
2° G.Comp./Super. Inc. 14,2 85,8 44,3 10,4 3,6 38,5 3,2
Superior Completo 1,2 88,8 65,4 6,1 3,9 19,5 5,1
Pés- Graduacéo 14,4 85,6 68,3 51 3,3 18,7 4,6

LOCAL DE RESIDENCIA

Belo Horizonte 8,6 91,4 55,4 1,4 5,6 25,6 12,1
Brasilia 20,6 79,4 41,3 13,7 0,6 41,4 3,0
Porto Alegre 37,1 62,9 50,8 3,3 9,6 31,7 4,6
Recife 19,9 80,1 41,7 0,0 3,0 48,6 6,7
Rio de Janeiro 15,1 84,9 51,5 5,3 4,7 35,7 2,8
Salvador 25,7 74,3 47,9 4,2 2,9 23,7 21,3
S&o Paulo 13,0 87,0 52,1 9,2 2,0 33,2 3,6
GENERO

Masculino 9,6 90,4 62,6 6,9 3,2 241 3,2
Feminino 17,3 82,7 54,4 6,3 3,9 29,4 6,0

Fontes: FGV / MTur
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